
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

ОП.11    Основы предпринимательства 

 

1.1 Область применения рабочей программы 

Программа учебной дисциплины является частью вариативной 

составляющей программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) в 

соответствии с Концепцией вариативной составляющей основных 

профессиональных образовательных программ начального и среднего 

профессионального образования в Самарской области по специальности: 13.02.11 

Техническая эксплуатация и обслуживание электрического и 

электромеханического оборудования (по отрасли машиностроение), базовой 

подготовки 

Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в 

дополнительном профессиональном образовании (повышение квалификации и 

переподготовка) и профессиональной подготовке рабочих электротехнического 

профиля  

Рабочая программа составлена для очной и заочной форм обучения. 

 

1. 2  Место дисциплины  в структуре программы подготовки 

специалистов среднего звена 
Дисциплина ходит в профессиональный учебный цикл. 

 

1.3  Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам 

освоения рабочей дисциплины 

Обязательная часть – не предусмотрена 

Вариативная часть 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен 

уметь: 

– планировать исследование рынка; 

– проводить исследование рынка; 

– планировать товар / услугу в соответствии с запросами потенциальных по-

требителей; 

– планировать основные фонды предприятия; 

– планировать сбыт; 

– подбирать организационно-правовую форму предприятия; 

– подбирать налоговый режим предприятия; 

– планировать риски; 

– оптимизировать расходы предприятия за счет изменений характеристик 

продукта / критериев оценки качества услуги; 

– определять потенциальные источники дополнительного финансирования. 

– процессов. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен 

знать: 

 - виды предпринимательства; 

 - организационно-правовые формы предприятия; 

 - нормативно-правовую базу; 



2 

 

 - режимы налогообложения предприятий; 

 - виды маркетинга;  

 -формы государственной поддержки предпринимательской деятельности; 


